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SOSYAL MEDYADA
ALTERNATIF ARAYISLAR

osyal aglar glindelik hayatin vazgecilmezleri haline geldi.
7.5 milyar diinya nifusunun 5.19 milyari cep telefonu,
4.5 milyar da internet kullanicisi. Diinya tzerinde 4.2
milyar mobil internet; 3.8 milyar aktif sosyal medya ve
3.76 milyar mobil sosyal medya kullanicisi var. Sosyal ag
penetrasyonuna gore kullanicilarinin yogunlastigr alanlar
Dogu Asya, Amerika ve Avrupa... Dogu Avrupa, Afrika,
Merkez ve Kuzey Asya ise ortalamanin altinda olan bdlgeler.

INTERMET KULLANICISI
4.5 MiLYAR

CEP TELEFOMNL KULLAMICISI
5.19 MiLYAR

DUNYA NUFUSU

7.5 MiLYAR

AKTIF SOSYAL MEDYA KULLANICIS
3.8 MiLYAR

MOBIL INTERNET KULLANICISI
4.2 MiLYar

Sosyal Aglarin imkanlari ve Ekonomik Potansiyeli

2020 verilerine gore diinya genelindeki internet kullanicilar sosyal

ag platformlarinda gunlik ortalama 142 dakika zaman harciyor.
Sosyal aglarin sagladigi yaraticilik, erisilebilirlik ve paylasim imkanlari
insanlari cezbediyor. Sosyal aglar, bireylere kendi iceriklerini olusturup
yayimlama ve kisa surede kitlelere ulastirma imkani saglarken ozel
sirketler icin de elverisli imkanlar sunuyor; reklam hedeflemesi, distik
maliyet, kitlelere daha kolay erisim, bltce, yonelim ve isteklere gore
Grtin arzi tahminlemesi, glincelleme ve hedef kitle belirleyebilme bu
imkanlardan valnizca birkaci. Sosyal aglar bireyler icin kreatif bir saha
oldugu kadar ekonomik olarak da ciddi bir potansiyel alani. Halihazirda
dijitallesmenin diinya ekonomisinden aldig yiizde 10-15'lik payda
sosyal medya platformlari kilit bir role sahip. 2019'da piyasa degeri en
yiiksek on sirketin yedisini teknoloji sirketleri (Apple, Microsoft Corp.,
Alphabet Inc., Amazon, Facebook, Alibaba ve Tencent Holding) olus-
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turdu. Sosyolojik acidan ise farkli
toplumsal gruplarin ideolojilerini,
fikirlerini ve aktivitelerini farkli
kitlelere duyurmaya imkan sagla-
yan sosyal aglar, fikirleri gorindr
kilma ve propaganda faaliyetleri
icin maliyetsiz bir alan.

Sosyal Aglarin Tehdit
Olusturdugu Alanlar

Tim imkanlarina ragmen

sosyal aglarla ilgili ginimizde
ciddi tartismalar yasaniyor. Bu
tartismalarin merkezinde ise
"birey”, “ekonomik potansiyel”
ve “ulusal glivenlik” var.
Uluslararasi pazarda sosyal
medya platformlari yalnizca
bilgi, eglence ve veri paylasimi
gibi amaclarin gerceklestirildigi
mecralar degil. Buytik bir
ekonomik havuz ve istihbarat
faaliyetleri icin de elverisli alanlar.
Bu sebeple sosyal aglar ulusal
glvenlik tehditlerine agik alanlar
olarak gortltyor. Tartisma
burada basliyor. insanlarin sosyal
aglara kayit olurken vermis
olduklar bilgiler, sosyal aglardaki
paylasimlari, takipleri, begenileri
vb. tlim eylemler, kisisel bilgi
glvenliginden oy tercihlerinin
yonlendirilmesine ciddi soru
isaretleri tasiyor. Guvenlik
tartismalan bireysel alanla sinirli
degil. Devletlerarasi iliskileri
etkileyecek dizeyde ulusal
glivenlikle de dogrudan ilgili.
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Amerikan Hegemonyasini Kirma Adimlari

Cin ulusal glivenlik kapsaminda yerli ve milli sosyal aglar
disindaki platformlari yasakladi. Amerika bu konuda daha
esnek gibi davransa da is goriindugu gibi degil. Cin men-
seili TikTok kisa stirede kiresel marj yakaladi ve Amerika
2017'de TikTok'a merkezini Cin'den Amerika'ya tasimasini
aksi takdirde uygulamanin yasaklanacagi sinyalini verdi.
TikTok merkezini Amerika'ya tasisa da bu durum yeterli
olmadi. Bugtin, Amerika TikTok'un bir Amerikan sirketine
satilmasini arzuluyor. Yakin zaman dnce ABD senatosu
hikimet calisanlarinin mobil cihazlarina TikTok indirmeyi
yasaklayan yasa tasarisini onayladi. Benzer sekilde isveg
devlet televizyonu STV, calisanlarindan Cinli ByteDance
sirketine ait olan TikTok uygulamasini telefonlarindan
silmelerini istedi. Ulusal glivenlik noktasinda Avrupa dev-
letleri ve Rusya ile Japonya gibi kiresel piyasaya sosyal
ag arz eden aktorler de ciddi 6nlemler almis durumda.
Alinan onlemlerde verilen mesaj cok net; “ulusal given-
ligimiz, 6zguirllik ekseninde yiritilen tim sosyal medya
tartismalarinin Gzerindedir!” Rusya, Japonya ve Avrupa
devletlerinin bircogunda sosyal aglarin kullanimi serbest.
Bunun temel sebebi, s6z konusu platformlara net olarak
cekmis olduklari hukuki sinir. Hangi mecra olursa olsun,
kirmizi gizginin bir adim 6tesine gecemez, en kiiguk tehdit
durumunda tartismasiz yaptinm uygulanir. Para cezasi ise
para cezasl, yasak ise yasak!
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Japonya rekabeti
temel alan bir
perspektifle yeni
markalar (Line

vb.) iiretme yoluna
gitmistir.

TikTok Gzerinden Cinli sosyal
aglara karsi olusturulan bu alg
Amerikan menseili sosyal aglar
icin neden soz konusu olmu-

yor sorusu ise cevap bekliyor.
WhatsApp, Facebook, Instagram,
Twitter, Snapchat, Pinterest,
Messenger, YouTube vb. Amerika
merkezli ve menseili platformlar
kisisel veri glivenligi, 6zel hayatin
gizliligi ve ulusal glivenlik konu-
sunda ¢ok mu gtivenli? Tabi ki de
hayir! Aksine, Grand stratejiden
lokal siyasete, uluslararasi mi-
dahalelerden ulusal muhaliflerin
desteklenmesine kadar bu plat-
formlardan saglamis olduklari ve-
rileri kullanmadiklarini distinmek
polyannaciliktan baska bir sey
degil. Buna ragmen sosyal aglar
baglaminda Amerikan hegemon-
yasi kirnllabilmis degil. Cin, sahip
oldugu ekonomik, teknolojik, Ar-
Ge, niifus vb. biitiin potansiyeline
ragmen, Urettigi yerli ve milli
sosyal aglar ile yerel dlcekli bitin
ihtiyaglara cevap verebilmis olsa
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MERKEZ ULKELERIN CEVRE VE

YARI CEVRE ULKELERI EKONOMIK
YAPTIRIMLAR VE KUR MANiPULASYONU
GiBi SALDIRILARA MARUZ BIRAKMASI,
DOGRU VE GUVENILIR iLETiSIiM
AGLARININ ONEMIiNi ARTIRDI.
OZELLIKLE TURKIYE GiBi TEROR
TEHDIDIYLE KARSI KARSIYA OLAN
ULKELERDE, SOSYAL AGLARIN DENETiMi
SON DERECE ONEMLI.

da kiresel olcekte Amerikan menseili sosyal aglarin onlne gecebilmis
degil. Fakat Cin'in dijital dinyanin en 6nemli tartismalarindan biri olan
siber glivenlik, istihbarat faaliyetleri, dijital ekonomi gibi devletlerin
dogrudan ulusal glivenligi icin tehdit olan konularda “"kendince” 6nlem
aldigi soylenebilir. Ancak Cin'in kokten yasakei stratejisi diger devlet-
ler icin rasyonel bir tercih olarak degerlendirilemez. Cin'in yani sira
Avrasya'nin iki buyuk glicii olan Rusya ve Japonya'nin izledigi strateji,
sosyal aglar 6zelinde olusan kiiresel hegemonyanin kirilmasi nokta-
sinda onemli bir 6rnek olarak degerlendirilebilir. Rusya ulusal glivenlik
temelli bir yaklasim ile yerli sosyal medya platformlari (Telegram, VK,
OK vb.) gelistirirken Japonya rekabeti temel alan bir perspektifle yeni
markalar (Line vb.) Gretme yoluna gitmistir.
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Grafik 1. Diinyanin En Popliler Sosyal Aglari

Tiirkiye de Bati Hegemonyasi Altinda

Tlrkiye, kliresel ve yerel dlcekte ses getirebilen yerli ve milli bir
uygulama gelistiremedi. Buna ragmen Turkiye, sosyal ag arz
noktasinda 6nemli bir pazar. Tiirkiye'de 83,88 milyonluk niifusun
62,07 milyonu internet kullanicisi. internet penetrasyonunun yiizde
74 gerceklestigi Turkiye'de 54 milyon aktif sosyal medya kullanicisi
var. Turkiye'de niifusun (83,88 milyon) yiizde 65'i (54,9 milyon) 16-64
yas arasi kisilerden olusuyor. 16-64, sosyal medyayi en aktif kullanan
yas grubu. Turkiye'deki 16-64 yas arasi internet kullanicilari farkli
cihazlar tizerinden glinliik ortalama; 7 saat 29 dakika internette, 2
saat 51 dakika sosyal medyada, 3 saat 4 dakika televizyonda, 1 saat
21 dakika muzik cihazlarinda, 58 dakika oyun konsollarinda zaman
harciyor. 2020 verilerine gore Turkiye'deki mobil baglanti sayisi

77,39 milyon. Tirkiye'deki mobil baglanti sayisi Tirkiye nifusunun
yiizde 92'sine esit. Dolayisiyla her 10 kisiden 9'unun mobil baglanti
gerceklestirdigi soylenebilir.

TURKIYE NUFUSU

( INTERNET KULLANICI SAYISI

Altif Sosyal Medya Kullanicisi
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16-64 yas aras! internet kullanicilarinin yizde 90't YouTube'u, yiizde
83'l Instagram’l, ylizde 81'i WhatsApp'l, ylizde 76's1 Facebook'u,
ylzde 61'i Twitter'l, ylizde 53'l Facebook Messenger'i tercih ediyor.
Turkiye'de en ¢ok indirilen mobil uygulamalarin basinda da WhatsApp,
YouTube, Facebook, Twitter ve Instagram geliyor. Tirkiye'deki sosyal
ag pazarini Bati menseli sosyal medya platformlarinin domine ettigi
soylenebilir. Cin meseli sosyal medya platformlarindan TikTok'u Tiirki-
ye'deki internet kullanicilarinin yizde 29'u, WeChat'i ise yalnizca yizde
15'i kullaniyor.
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Grafik 2. Tirkiye'de En Cok Tercih Edilen Sosyal Aglar

Tiirkiye Ne Yapmali?

internet ve sosyal ag kullanimi agisindan biiyiik bir potansiyele sahip
olan fakat yerli ve milli sosyal ag arzi bulunmayan Turkiye'nin, sosyal
medya stratejisi baglaminda Cin gibi kokten yasakgi bir model izlemesi
dislnilemez. Ancak bir yandan VK, OK, Telegram ve Line gibi yerli ve
milli platformlar gelistirmis diger yandan ise ulusal glivenlige tehdit
olusturmayacak sekilde hukuki, siyasi ve ekonomik olarak her tirlt
onlemi alarak Bati menseili sosyal aglarin kullanimini serbest birakmis
Rusya ve Japonya, 6rnek bir model olabilir. Rusya izledigi strateji ile
onemli bir dijital ekonomi olusturdu ve 2019'da e-ticaret hacmini 48
milyar dolara tasidi. Rusya'nin sosyal medya stratejisi, bir taraftan
rekabet gliciini artirmakta diger taraftan ise tlkenin ulusal gliven-
ligine katki sagliyor. Rusya bu strateji ile Bati menseli sosyal aglarin
bir tekel ve hegemonya kurmasinin da éniine gecti. Benzer sekilde
Japonya da Amerikan menseili sosyal medya uygulamalarinin kul-
lanimini serbest birakti ve kiiresel pazarda énemli bir konuma sahip
olan Line uygulamasini gelistirdi. Turkiye, bu konuda ge¢ kalmis olsa
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da dijitallesmenin her gecen giin
ylkselisini ve genislemesini sir-
diirdiigii goz 6nline alindiginda
ilk adimi atabilir. Uzun vadeli bir
strateji olarak yerel uygulamalar,
ozellikle bilgi Gretimi ve yayihmini
kolaylastiracak, ekonomik agidan
yeni is sahalarinin olusumuna
katki saglayacaktir. Kisa vadede
ise ulusal guvenlik tartismasi her
gecen gln dnem kazanmaktadir.

Merkez (lkelerin cevre ve yari
cevre Ulkeleri ekonomik yapti-
rimlar ve kur manipulasyonu gibi
saldirilara maruz birakmasi, dog-
ru ve giivenilir iletisim aglarinin
onemini artirdi. Ozellikle Tiirkiye
gibi teror tehdidiyle karsi karsiya
olan tlkelerde, sosyal aglarin
denetimi son derece énemli. Teror
orgutleri, sosyal aglari propa-
ganda faaliyetleri icin aktif olarak
kullaniyor. Devletlerin, teror gibi
ulusal guvenlige tehdit olusturan
konularda, kiresel bir gli¢ haline
gelen sosyal medya sirketleriyle,
milli cikarlari g6z oniine alarak,
sinirlari net ve tavizsiz karsilikli
anlasmalar yapmasi elzem. Ancak
kiresel sirketler, bazi devletle-

rin taleplerine karsi son derece
esnek bazi devletlerin taleplerine
karst ise oldukca kati hareket
ediyor. Bu ikircikli tutum ozgUrliik
ve demokrasi baglaminin gok
otesinde, devletlerin egemenlik
haklarina taciz, gtivenlikleriigin
glivensizlik olusturuyor. Sosyal
medya sirketlerinin, devletler ile
ulusal giivenlik tehdidi olustura-
cak durumlara karsi —ki bunlar
ulkelerin yapisal, kltirel, siyasi,
sosyal ve ekonomik durumlarina
gore degisiklik gostermektedir—
ortak bir dil kurmasi elzem. Ayrica
glnumdizin en biylk sorunlarin-
dan biri haline gelen ve yaptirimi
olmayan yalan haberler, algi
operasyonlari, maniptilatif bilgiler,
sahte hesaplar tzerinden diizen-
lenen lingler, verisiz analizlerin
kurgulandig ve yayildigi sosyal
medya platformlari psikolojik, etik
ve ahlaki ¢okuntinin derinlestigi
kontrol edilemez hakikat otesi bir
doneme kapi araladi. Tirkiye'nin
bu noktada da cezai yaptirimi
olan yeni bir yol haritasina ihtiyaci
oldugu aciktir.
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